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£ ELEICOES

SANTINHOS

4 Santinhos Couche 80g 4x4

Tamanho 10x7cm

QUANT | VALOR
2.000........ RS 217,80
5.000........ RS 289,80

10.000........ RS 417,80

20.000 . _...... RS 598.80

50,000 ........ RS 1.418,80

100.000 --...... RS 1.898.80

*Maiores quantidades ver consultor
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Santao Couche 80g 4x4
Tamanho 10x15cm
QUANT | VALOR

1O0O - o w5 0 RS 237,70
2500 o s ws RS 337,70
5.000........ RS 517,70
10.000........ RS 791.70
25000 .« oo RS 1.107,70
50.000........ RS 1.867.70

*Maiores quantidades ver consultor
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" * Tabela sujeita a alteragao de valores



| Praguinha Adesivo Vinil

Tamanho 7x7cm

QUANT | | VALOR
150 .. ........ RS 45,00
300 .......... RS 89,00
450 . ........ RS 137,00
900 ... ...... RS 269,00

*Maiores quantidades ver consultor
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Praguinha Adesivo Vinil

Tamanho 10x10cm

QUANT | VALOR
B0 o» o om siaen RS 45,00
160 s o s snve s RS 89,00
2 e e e s RS 137,00
400 ... ..... RS 225,00
800 ..-.---... RS 439,00

*Maiores quantidades ver consultor
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* Tabela sujeita a alteragao de valores
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Qualidade e Agilidade OPEN

ESIVOS
CARRO

ADESIVO VINIL COM CORTE RETO

QUANT MIiNIMA | TAMANHO | VALOR UNIT
200 outras 10 X5 Rs 0,25
5o Jlantdades 15X 15 RS 0,98
o TR 20X 10 RS 0,99
30 33X10 RS 1,66
8 50 X 25 RS 6,25
4 50 X 50 RS 12,50
6 70 X 35 RS 11,39
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* Tabela sujeita a alteragao de valores
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ADESIVO PERFURADO 70X35
QUANT MINIMA VALOR UNIT
4 RS 11,70

GRAFICA E
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* Tabela sujeita a alteragao de valores



' £SELEICOES

=Y Adriano
~ Oliveira

P/ Prefeito
Juntos pela melhor

IMPRESSAO

htvin reun wnaa reonec . Jodo Dantas

BANNER’S

QUANT BANNER

MINIMA | TAMANHO VALOR UNIT
10 40 X 60 RS 14,90
5 60 X 90 RS 29,90
2 120 X 80 RS 59,90

GRAFICA E
COMUNICAGAQ VISUAL

@ Brifica que imPrime =

Slﬂuﬂﬁ&' & GRAFICA ESTADD DA ARTE

* Tabela sujeita a alteracéo de valores
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BANDEIRAS

ADESIVO PERFURADO 70X90
QUANT MINIMA VALOR UNIT
10 RS 47,70
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* Tabela sujeita a alteracéo de valores
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MIiDIAS
DIGITAIS

PACK COM 4 MIDIAS
QUANT MINIMA VALOR UNIT
10 RS 47,70
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* Tabela sujeita a alteragao de valores
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) DICAS PARA ACERTAR NO SEU MATERIAL GRAFICO

) FOTOS iw

Nao tenha medo de usar fotos

Seja para divulgar uma imagem referente a
alguma das propostas de campanha, seja para
fortalecer a imagem pessoal do candidato, o uso
de fotos ndo pode ser esquecido e deve ser
explorado nos materiais gréficos.

Quando bem produzida e escolhida com atencgéo,
uma fotografia pode conseguir até mesmo
transmitir mais informagfes do que um texto.
Basta um pouco de dedicagdo para acertar no uso
dasfotos.

O importante é ndo ter medo de explorar esse
caminho e aproveitar ao méximo as vantagens de
montar uma arte de campanha completa, com
todas as informagfes obrigatfrias e com um
layout atrativo para que seu candidato conquiste
muitos votos.
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N&o coloque muita informacdo

Muitas vezes pensamos que € preciso oferecer o
méaximo de conteldo possivel para que os
eleitores conhegam melhor as ideias do
candidato. No entanto, & preciso cautela para
evitar que os materiais impressos fiquem
cansativos e percam o poder de atragéo.

Com uma proposta simples e neutra, & mais
provavel que todas as informag@es contidas no
layout sejam facilmente percebidas pelo leitor.

) APOSTE EM GHA'FIEI]SJl_L

Simplifique os dados apostando em
gréaficos

Para simplificar alguns tipos de informagdes —
como dados técnicos e estatisticas— & preferivel
transformé-las em gréficos. Assim, fica bem mais
facil para o eleitor compreender rapidamente a
mensagem.
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) CHAME ATENGAD “¢o

Invista em chamadas provocativas

O titulo funciona como uma chamada para que o
leitor se interesse pelo material e queira ler tudo o
que estiver escrito nele. Por esse motivo, pensarem
um titulo interessante é fundamental para
conquistar a aten¢do dos eleitores.

Aposte em perguntas, jogos de palavras, frases
draméticas ou até mesmo engragadas. O
importante é conseguir atrair a atengdo dos
leitores para aquele texto.

ESPERAMOS QUE AS DICAS SEJAM UTEIS E AJUDEM VOCE A
NAO ESQUECER NENHUMA DAS INFORMACOES ESSENCIAIS
PARA A ELABORAGAO DE MATERIAL ELEITORAL.

CASO AINDA RESTE ALGUMA DUVIDA OU QUEIRA ALGUM
TIPO DE AJUDA, NAD HESITE EM NOS CONTATAR. ESTAMOS
SEMPRE PRONTOS PARA LHE ATENDER DA MELHOR
MANEIRA POSSIVEL!




Estamos nas Redes Sociais
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