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PRALER, ALLI

NASGI DA NECESSIDADE DE TRANSFORMAR

AZLI Tol gerada para transmutar, nascer em meio a uma pandemia
[eforcou ainda mais sua essencia e sua razao de existir, Azli e
movimento, multiplicidade, continuidade ¢ permanencia. Azli te
move!

MEU COMPROMISSO E COM TODES !

Promover @ mudanca no entendimento 0o $enso comum $0bre 0
(ue & marketing, publicidade, criagdo e transformar 08 problemas
(8 n0ss0s amigos, clientes, comunidades e minorias em metas
realizadas & sonhos Vvivos com responsabilidade, tecnologia,
dC6ss0, Inovacdo e acolnimento.

0 FUTURO E VOLATILE AS RATZES SAO FIRMES
Valor para nds sao relagdes reais, livies de preconceito ou ao

menos comprometida com a desconstrucao dele. N0SSas raizes
$d0 coloridas, feministas, fortes, empoderadas mirando no
SUCESS0 e saber que trabalho honesto, estudo constante & sede
(6 vitoria nos fara sempre vencedores, nos Azli & nos todes!




CALMA! A GENTE NAO COMETEU UMA GAFE

TRATA-SE DA LINGUA NEUTRA, A LINGUAGEM INCLUSIVA. NO BRASIL SAO
MUITOS 0S VEICULOS QUE JA FLEXIBILIZAM ESSA FORMA DE LINGUAGEM.

E SABIDO QUE PARA COMUNIDADE LGBTQIA+ ESSES TERMOS SAO
IMPORTANTES ENQUANTO QUESTAO DE REPRESENTATIVIDADE. MESMO QUE
ESTES TERMOS NAO ESTEJAM GONTEMPLADOS AINDA NAS NORMAS
ADOTADAS PELA ABNT (ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS.




DIFERENTONA & COM PROPOSITO

PROVAVELMENTE VOCE NUNGA OUVIU MEU NOME ANTES, DEIXE-ME
EXPLICAR!

A PALAVRA AZLI E DE ORIGEM AFRICANA, PROVEM DE UMA FORGA DA
NATUREZA QUE SIGNIFICA TRANSMUTAGAO, GRESCIMENTO E POTENCIA.
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ROBERTA AVELLAR - GEO

S (raduadaem Propaganda e Marketing.

S [specialistaem (irecao de arte & criagdo publicitaria.
S Especialista em Marketing Digital & Fotografia.

[ARISOA FERNANDES - GO

S Graduadaem Administracao de Empresas

S PosGraduada em Marketing & vendas
S Docente ¢ especialista em estratégia comercial




ME ESCOLHER SERA UMA DECISAO SABIA DA SUA PARTE...

NAO SOU PREPOTENTE, SOU COMPROMETIDA COM SEU SUCESSO E SATISFAGAD!

) VOCE NAO E UM NUMEBU I MUITO MENOS UM §
9 TSEO“{IIPFOAIE/IIIJ];?\HPEI!FL{] IiAPII]EZ ACOMPANHADA DE EXCELENCIA 0CE E NOSSO AZ“ADO OSSO MAIOR PATRINONIO!
0 | CUIDAREMOS DE SUA SOLUGAO GOMO SE FOSSE A PRIMEIRA

E UNICA, NAO SABEMOS SEH DIFERENTES | AMAR 0 QUE
FAZ E1SS0! E AQUI NA AZ[I A GENTE £ PURO AMOR !

u ATENDIMENTO DIDATICO ESCLAREGEDOR! S s AQUI NA AZLI NOS NAO GOSTAMOS DE PL\I]Rf]ES1 EXCETO 0
GHEGA DE CONTRATAR SERVIGOS DE AGENCIAS QUE ACHAM - DO BRIEFING HEHE! NOSSA TABELA DE PREGO E BASEADA
QUE VOGE E EXPERT EM MARKETING, AQUI ACREDITAMOS QUE EM MATEMATICA SIMPLES, SEM CALCULO GOMPLICADO,
TRANSPARENCIA, PACIENCIA E ORIENTAGAO FAZEM TODA SOMAMOS NOSSO TEMPO DEDIGADO AQUELE DETERMINADO
DIFERENGA NA HORA DA CONTRATAGAO E ENTREGA DE UM JOB + A TECNICA QUE SERA UTILIZADA = POLITICA DE
JOB! VOCE NAO FICARA COM DOUVIDAS E NEM PRECISARA PREGO HUMANIZADA, SABEMOS DA NOSSA QUALIDADE BEM
FINGIR QUE ENTENDEU ALGO, NOSSA OBRIGAGAD F COMO ENTENDEREMOS O BUDGET E 0 MOMENTO DE GADA

ESCLAREGER 0 QUE FORNEGEMOS E ENTREGAR SOLUGOES COM CLIENTE, SER JUSTO E FAZER COM QUE AMBOS 0S LADOS
QUALIDADE DO JEITINHO QUE VOGE PREGISA. SAIAM GANHANDO

ESSA E A NOSSA FORMULA!
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0 QUE A GALERA AGHA DE MIM. ...

DESIGIN INTERNET E LOG;

ST STRATEGY  BRgp,y
MARKET INC
ok BUSINESS

"UEMPENHO, PROFISSIONALISMO, RESPEITO E SERIEDADE™"
GOSTARIA DE AGRADECER TODO 0 EMPENHU PROFISSTONALISMO,
YESPEITO E SERIEDADE COM QUE VOCES REALIZAM SEUD
TRABALHOS. DEPOIS QUE CONTRATAMOS VOCES, A DETERMINAGAD
M ONOS AJUDAR A GRIAR, DIVULGAR, NOS TROUXE SEGURANGA
AESULTADOS AGIMA DO ESPERADO.
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RICARDO AVELLAR
DIRETOR | ECOSAFETY - ENGENHARIA DE INCENDIO LTDA.
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0 QUE A GALERA AGHA DE MIM. ...
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"PROFISSIONAIS MARAVILHOSAS! MUITO EMPENHO, DEDIGAGAD,
PROFISSIONALISMO E AMOR PARA TRANSFORMAR 0 MEU SONHO
EM REALIDADE! SUPEROU TODAS AS EXPEGTATIVAS!®

RODRIGO FLEISS
CEO | FLEISS GASTRONOMIA
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LARISSA AVELLAR - GEO
Q© larissa.avellar@azli.com.br

(O 11.98115-5699
(8 nttos://www tinkedin.com/in/larissa-fernandes- customer-success/

ROBERTA AVELLAR - GEO

O roberta.avellar@azli.com.br
(O 11.97676-8266

[3Y nttos://www tinkedin_com/in/roberta-fiori-avellar-5947a824/

(O) arlimk o) WWW_azli.com.br



